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Los expertos, divididos
ante la supresion de
lapublicidaden TVE

MADRID AGENCIAS
Expertos y directivos del
mundo audiovisual son
partidarios, en un 80%, de
la existencia de una ley que
regule el sector, aunque es-
tan divididos en cuanto a la
supresion de la publicidad
en la televisién publica.
Estas son algunos de los
resultados del Estudio anual
tendencias del sector au-
diovisual espariol, realiza-
do por la empresa TIME
para el IESE de la Univer-
sidad de Navarra y que se
basa en una consulta rea-
lizada los pasados meses
de junio y julio a “lideres de
opinién” del sector. Para la
realizacion de el estudio se
ha consultado a un total de
206 lideres de opinién, pro-
venientes de operadores de
television publicay privada,
telefonia o internet y agen-
cias de publicidad. Las tres

cuartas partes de los con-
sultados reclamaron la crea-
cion de una Autoridad Es-
tatal de Medios Audiovisua-
les como garante de las re-
glas del sector. La supresion
de la publicidad en RTVE
muestra opiniones dividi-
das, aunque el 53,9% cali-
fican la medida como poco
onada acertada y el 87,3%
considera “conveniente” un
debate en torno al papel que
debe jugar la television pu-
blica en Espana.

M Las personas
consultadas si
ven necesaria
la creacion de
una autoridad
para regular el
audiovisual
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DEBATE SOBRE EL NUEVO ORDENAMIENTO

La supresion en TVE
de espots enfrenta a
los lideres del sector

El estudio de IESE confirma la polémica
que genera parte de la futura legislacion

| | MANUEL DE LUNA
BARCELONA
La supresion total de la publici-
dad en TVE (a partir de enero) es
el aspecto de la futura ley de la
televisién que mds controversia
estd provocando en el sector, tal
como muestra el estudio anual
de Tendencias del Sector Audio-
visual Espanol. Este exhaustivo
trabajo, realizado por Time Con-
sultants para IESE, recoge las
opiniones y reflexiones de 206
madximos responsables y exper-
tos de empresas. Y este amplio
grupo de profesionales, que son
los que dibujan lo que vemos
por la tele, discrepan sobre la de-
cisién gubernamental de elimi-

nar todos los espots de la tele
publica: el 53,9% de los encues-
tados estd en contra. Hay que
senalar que los que forman par-
te de este grupo propublicidad
son directivos de las empresas
piblicas y de las centrales de
medios (que gestionan toda la
publicidad). Obviamente, los
que estdn a favor de eliminar la
publicidad en la tele puiblica son
los operadores de tele privados,
fabricantes e instaladores.

Esta division de opiniones se
mantiene si la supresion de los
espots se plantea para las teles
autonomicas. Y se repiten los es-
quemas que en la publica, segtin
el entrevistado pertenezca al sec-
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tor privado (a favor, un 50,5%) o
al puiblico (en contra, un 47,6%).
Al margen de este punto de
controversia clara, el resto de te-
mas que plantea el informe de
IESE demuestra que existe un

planteamiento bastante similar
sobre el futuro del sector por
parte de sus lideres de opinion.
Por ejemplo, una amplia ma-
yoria esta totalmente a favor de
que se apruebe una ley del

audiovisual (80,5%), y también
existe un amplio consenso por
parte de los expertos (cerca del
60%) en que en un futuro habra
fusiones entre empresas del sec-
tor. Y practicamente todos coin-
ciden en que la actual crisis
econdmica es la principal razén
que llevan a estas fusiones.

© FUSIONES EN CIERNES
«Es impensable que el actual vo-
lumen de publicidad que mueve
el audiovisual pueda dar cobijo
a tantos operadores, por lo que
estamos abocados a ver, en los
proximos dos o tres anos, una
concentracion de medio a través
de fusiones», senala Joaquin
Triadu, profesor de IESE y res-
ponsable del estudio del sector,
quien augura una alta «<mortan-
dad» de televisiones locales tras
el apagon analogico (abril del
2010). Para Triadu, «estas proxi-
mas fusiones permitirdn una so-
lidez economica y, por tanto,
una mayor independencias.
Otros aspectos en los que tam-
bién coinciden los lideres de opi-
nion es respecto a la TDT de pa-
go: el 70% de encuestados estd a
favor del nuevo sistema, y el
62,2% cree que tiene un futuro. @






